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[ Unidades nucleares [ Unidades transversales [ Unidades electivas [ Unidades de requisitos de grado [l créditos

Fundamentos de Mercadeo Pensamiento

y Comportamiento del cr.3 Andlisis Estadistico estratégico y S —I Electival @E
Consumidor gerencia global

Investigacién Inteligencia de Negocios Iniciativa y
de Mer%ados cr.3 y Mineria de Datos cr.3 Emprendimiento cr.3 4 Electiva Il @E
Aplicada a Mercadeo Sostenible
I Seminario de investigacion cr.2

Nota: La apertura de los programas esta sujeta a un nimero minimo de estudiantes. La Universidad Ean se reserva el derecho de suspender o aplazar el inicio de cualquiera de los programas, en funcién de la respuesta que obtenga
de los interesados en la convocatoria. Igualmente, se reserva el derecho a realizar modificaciones en el plan de estudios, el enfoque metodolégico y el claustro docente. Las actividades académicas del programa podran incorporar
materiales y lecturas en otros idiomas. Sera responsabilidad del estudiante lograr la comprensién de los mismos.
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[ Unidades electivas

. Unidades de requisitos de grado

. Unidades transversales

. . . . . Unidades nucl
Haz clic sobre la unidad de estudio que quieres conocer més a fondo Bl Unidades nucleares

Fundamentos de Mercadeo
y Comportamiento del
Consumidor

é"))

Analisis Estadistico

Fundamentos de Mercadeo y
Comportamiento del Consumidor

Enestaunidad de estudios los estudiantes tienen una primera aproximaciéon
a los conceptos claves del mercadeo y del consumidor. Se comienza con
Inteligencia de Negocios y el analisis de las necesidades y el entorno de marketing (microentorno y
Mineria de Datos Aplicada . . .
a Mercadeo macroentorno), luego se pasaaanalizar el comportamiento del consumidor,
con los factores internos (de la mente) y externos (situacionales, cultura,
etc.)queloinfluyen. El mercadeo estratégico, o de largo plazo, se analiza con
Seminario de investigacion @ el anadlisis de la segmentacién, la elecciéon de objetivos y el posicionamiento

y el mercadeo tactico se analiza con la mezcla de mercadeo.

é"))

Pensamiento estratégico y
gerencia global

Electiva |

Investigacion de Mercados

@)

Iniciativa y emprendimiento A

sostenible %

é’))

Electiva ll
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