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+ La apertura de los programas esta sujeta a un nimero minimo de estudiantes. La Universidad Ean se reserva el derecho de suspender o aplazar el inicio de cualquiera de los programas, en funcién de la respuesta que obtenga de los interesados en la convocatoria.
Nota: Igualmente, se reserva el derecho a realizar modificaciones en el plan de estudios, el enfoque metodolégico y el claustro docente. Las actividades académicas del programa podran incorporar materiales y lecturas en otros idiomas. Sera responsabilidad del estudiante
: lograr la comprension de los mismos.
+ El orden del plan de estudios puede variar segiin el momento en que se vincule el estudiante, quien incluso podra disefiar su propio proceso formativo.
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@)

Comunicaciones
Integradas de Mercadeo

&

Direcciéon de Mercadeo
Estratégico

&

Sostenibilidad desde el Analisis
del Consumidor

La unidad se centra en el estudio de la sostenibilidad y el comportamiento del
consumidor desde la perspectiva del consumidor consciente. El resultado de
Publicidad Digital aprendizaje principal es la capacidad de analizar el comportamiento del consumidor
mediante estrategias de mercadeo sostenible. El plan tematico abarca areas clave
como los fundamentos en psicologia del consumidor, métodos de investigacién
para analizar dicho comportamiento, una introduccion al marketing sostenible y su
relacidon con los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS), asi como la exploracién
de nuevos paradigmas como el consumo responsable y el consumidor sostenible.
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